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Capaian
Pembelajaran (CP)

CPL-PRODI yang dibebankan pada MK

CPL1 Menjunjung tinggi nilai kemanusiaan dalam menjalankan tugas berdasarkan agama, moral dan etika (S2)

CPL2 Menunjukkan sikap bertanggung jawab atas pekerjaan di bidang keahlian dalam lingkup llmu Komunikasi secara mandiri (S9)

CPL3 Pemahaman untuk mengolah, menganalisis, serta menggunakan data dan informasi (big data) di dunia digital (P6)

CPL4 Mampu menerapkan pemikiran logis, kritis, sistematis, dan inovatif dalam konteks pengembangan atau implementasi ilmu
pengetahuan dan teknologi yang memperhatikan dan menerapkan nilai humaniora yang sesuai dengan bidang keahliannya
(KU1)

CPL5 Mampu merencanakan, memproduksi dan mendistribusikan pesan komunikasi untuk berbagai tujuan, menggunakan

beragam platform media sesuai norma hukum, norma sosial, dan etika yang berlaku (KK1)

Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)

CPMK1 Mampu menjelaskan konsep dan alur proses ads pada bidang digital advertising (CPL1, CPL2)

CPMK2 Mampu mengidentifikasi tipe, jenis, dan kategori ads pada bidang digital advertising (CPL3, CPL4)
CPMK3 Mampu menjelaskan regulasi dan etika digital advertising (CPL1, CPL2)

CPMK4 Mampu menjelaskan, memberi contoh, dan membuat ads pada bidang digital advertising (CPL4, CPL5)
CPMK5 Mampu menjelaskan tren dan tantangan pada bidang digital advertising (CPL4)

Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CPMK)




Sub-CPMK1 Mampu menjelaskan konsep pada bidang digital advertising (C1, C2) (CPMK1)
Sub-CPMK2 Mampu mengidentifikasi tipe, jenis, dan kategori ads pada bidang digital advertising (C2, A3) (CPMK2)
Sub-CPMK3 Mampu menguraikan alur proses ads pada bidang digital advertising (C2, A3) (CPMK1)
Sub-CPMKA4 Mampu menjelaskan formula dan teknik psikologi pada bidang digital advertising (C2, A3) (CPMK2)
Sub-CPMKS5 Mampu menguraikan struktur ads pada bidang digital advertising (C2, A3) (CPMK1)
Sub-CPMK6 Mampu menjelaskan regulasi dan etika pada bidang digital advertising (C2, A3) (CPMK3)
Sub-CPMK7 Mampu menjelaskan dan memberi contoh penerapan email marketing (C2, A2) (CPMK4)
Sub-CPMKS8 Mampu menjelaskan dan memberi contoh penerapan web advertising (C2, A3) (CPMK4)
Sub-CPMK9 Mampu menjelaskan dan memberi contoh penerapan mobile advertising (C2, A3) (CPMK4)
Sub-CPMK10 Mampu menjelaskan dan memberi contoh penerapan social media advertising (C3, A3) (CPMK4)
Sub-CPMK11 Mampu menjelaskan dan menunjukkan perbedaan masing-masing bentuk outdoor digital advertising (C2, A3) (CPMKA4)
Sub-CPMK12 Mampu menjelaskan SEO dan SEM pada bidang digital advertising (C2, A3) (CPMK4)
Sub-CPMK13 Mampu menjelaskan advertising technology (C2, A3) (CPMK5)
Sub-CPMK14 Mampu menganalisis tren dan tantangan pada bidang digital advertising (C2, A3) (CPMK5)
Korelasi CPMK terhadap Sub-CPMK ‘
Sub- Sub- Sub- Sub- Sub- Sub- Sub- Sub- Sub- Sub- Sub- Sub- Sub- Sub-
CPMK1 | CPMK2 | CPMK3 | CPMK4 | CPMK5 | CPMK6 | CPMK7 | CPMK8 | CPMK9 | CPMK10 | CPMK11 | CPMK12 | CPMK13 | CPMK14
CPMK1 v v v
CPMK2 v v
CPMK3 v
CPMK4 v v v v v v
CPMK5 v v

Deskripsi Singkat
MK

Mata kuliah ini merupakan mata kuliah pilihan 3 SKS yang ditujukan bagi mahasiswa Prodi Imu Komunikasi semester V. Melalui mata kuliah ini

diharapkan mahasiswa dapat menguasai tentang konsep dan alur proses ads pada bidang digital advertising, mampu mengidentifikasi tipe, jenis, dan

kategori ads pada bidang digital advertising, mampu memberi contoh dan membuat ads pada bidang digital advertising, dan mampu
menjelaskan tren dan tantangan pada bidang digital advertising.

Bahan Kajian:
Materi
Pembelajaran

1. Konsep pada bidang digital advertising

L 0Nk WD

Tipe, jenis, dan kategori ads pada bidang digital advertising
Alur proses ads dalam digital advertising

Formula dan teknik psikologi ads pada bidang digital advertising
Struktur ads pada bidang digital advertising

Regulasi dan etika pada bidang digital advertising

Email Marketing

Web advertising

Mobile advertising




10.
11.
12.

Social media advertising
Outdoor digital advertising
SEO dan SEM pada bidang digital advertising

Pustaka

13. Advertising technology
14. Tren dan tantangan pada bidang digital advertising
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Mata kuliah syarat

Bantuk Pembelajaran,
Metode Pembelajaran,

Kemampuan akh'|r tiap tahapan Penilaian Penugasan Mahasiswa, Materi Pembelajaran Bo.bc?t
Mg Ke- belajar . . Penilaian
(Sub-CPMK) [ Estimasi Waktu] [ Pustaka ] (%)
Indikator Kriteria & Luring (offline) Daring (online) 0
Teknik
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8)
1 Sub-CPMK1 1.1 Kelengkapan Kriteria: eKuliah e-learning: Konsep pada bidang 1
Mampu menjelaskan kontrak dan Pedoman o Diskusi https://v- digital advertising
pembelajaran dalam mata kuliah ketepatan penskoran [PB: 1x(3x50”)] class.gunadarma.ac.id
Digital Advertising dalam (Marking eTugas 1: Menyusun /
menjelaskan Scheme) ringkasan dalam - RPS (+deskripsi
Mampu menjelaskan konsep kontrak Teknik non- bentuk makalah komponen nilai)
dalam bidang digital advertising pembelajaran | test tentang definisi digital | - PPT
(C1, C2) (CPMK1) dal.am m.a’Fa ° Mermgkas advertising, kelebihan | - Presensi
Zl;“aht_D',g’m/ kme;jce: dan kekurangan - Referensi
12 K :er /f/ng utia digital advertising,
< he e!oa; aE istilah dalam bidang
menjelaskan digital advertising

dalam definisi
digital
advertising,
kelebihan

dan
kekurangan
digital
advertising,
istilah dalam

[PT+KM:(1+1)x(3X60")]



https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/

bidang digital
advertising

SUB-CPMK2 1.1 Kelengkapan Kriteria: e Kuliah e-learning: Tipe, jenis dan ads
Mampu mengidentifikasi tipe, dalam Pedoman eTanya jawab https://v- pada bidang digital
jenis, dan kategori ads pada mengidentifika | penskoran [PB: 1x(3x50”)] class.gunadarma.ac.id | advertising
bidang digital advertising (C2, si tipe, jenis, (Marking [KM:(1+1)x(3X60”)] /
A3) (CPMK2) dan kategori Scheme) - PPT

ads pada Teknik non- - Presensi

bidang digital test dan test _ Referensi

advertising e Meringkas

1.2 Ketepatan materi

dalam kuliah

mengidentifika | e Menjawa

si tipe, jenis, b

dan kategori pertanyaa

ads pada n dosen

bidang digital

advertising
SUB-CPMK3 1.1 Kelengkapan Kriteria: e Kuliah e-learning: Alur proses ads pada
Mampu menguraikan alur proses dalam Pedoman e Diskusi https://v- bidang digital
ads pada bidang digital menguraikan penskoran [PB: 1X(3x50”)] class.gunadarma.ac.id | advertising
advertising (C2, A3) (CPMK1) alur proses (Marking [KM:(1+1)X(3X60")] [

ads pada Scheme) - PPT

bidang digital Teknik non- - Presensi

advertising test dan test _ Referensi

1.2 Ketepatan e Meringkas

dalam materi

menguraikan kuliah

alur proses o Kuis 1

ads

pada bidang



https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/

digital
advertising

SUB-CPMK4 1.1 Kelengkapan Kriteria: e Kuliah e-learning: Formula dan teknik
Mampu mejelaskan formula dan dalam Pedoman o Diskusi https://v- psikologi pada bidang
teknik psikologi pada bidang menjelaskan penskoran [PB: 1X(3x50”)] class.gunadarma.ac.id | digital advertising
digital advertising (C2, A3) formula dan (Marking [KM:(1+1)X(3X60”)] /
(CPMK2) teknik psikologi | Scheme) - PPT

pada bidang Teknik non- - Presensi

digital test: _ Referensi

advertising e Meringkas

1.2 Ketepatan materi

dalam kuliah

menjelaskan e Menjawa

formula dan b

teknik psikologi pertanyaa

pada bidang n dosen

digital

advertising
SUB-CPMK5 1.1 Kelengkapan Kriteria: e Kuliah e-learning: Struktur ads pada
Mampu menguraikan struktur dalam Pedoman e Diskusi https://v- bidang digital
ads pada bidang digital menguraikan penskoran [PB: 1X(3x50”)] class.gunadarma.ac.id | advertising
advertising (C2, A3) (CPMK1) struktur ads (Marking [KM:(1+1)x(3X60”)] /

pada bidang Scheme) - PPT

digital Teknik non- - Presensi

1.2 Ketepatan test: _ Referensi

dalam e Meringkas

menguraikan materi

struktur ads kuliah

pada bidang
digital



https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/

SUB-CPMK6 1.1 Kelengkapan Kriteria: e Kuliah e-learning: Regulasi dan etika
Mampu menjelaskan regulasi dan dalam Pedoman o Diskusi https://v- pada bidang digital
etika pada bidang digital menjelaskan penskoran [PB: 1X(3x50”)] class.gunadarma.ac.id | advertising
advertising (C2, A3) (CPMK3) regulasi dan (Marking [KM:(1+1)X(3X60”)] /
etika pada Scheme) - PPT
bidang digital Teknik non- - Presensi
advertising test dan test _ Referensi
1.2 Ketepatan e Meringkas
dalam materi
menjelaskan kuliah
regulasi dan o Kuis 2
etika pada
bidang digital
advertising
SUB-CPMK7 1.1 Kelengkapan Kriteria: e Kuliah e-learning: Email Marketing
Mampu menjelaskan dan dalam Pedoman e Diskusi dalam https://v-
memberi contoh penerapan menjelaskan penskoran kelompok class.gunadarma.ac.id
email marketing (C2, A2) email (Marking [PB: 1X(3x50”)] /
(CPMK4) marketing Scheme) eTugas 2: Menyusun - PPT
1.2 Ketepatan Teknik non- hasil diskusi - Presensi
dalam _ test dan test tentang email _ Referensi
memberi ®Presentas marketing beserta
contoh i hasil contoh
penerapa diskusi penerapannya
n email kelompok | [pT4KM:(1+1)x(3X60”)]
marketing
Evaluasi Tengah Semester / Ujian Tengah Semester
SUB-CPMKS8 1.1 Ketepatan Kriteria: e Kuliah e-learning: Web advertising
Mampu menjelaskan dan dalam Pedoman e Diskusi dalam https://v-
memberi contoh penerapan menjelaskan Penskoran kelompok class.gunadarma.ac.id

jenis dan tipe-

[PB: 1X(3x50”)]

L



https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/

web advertising (C2, A3) tipe web (Marking eTugas 3: Menyusun - PPT
(CPMK4) advertising Scheme) hasil diskusi tentang - Presensi
1.2 Ketepatan penetapan harga - Referensi
memberi Teknik non- dan penjadwalan
contoh test dan web advertising
penerapan web | test: disesuaikan dengan
advertising ® Presentas tipenya
i hasil [PT+KM:(1+1)x(3X60")]
diskusi
kelompok
10 | SUB-CPMK9 1.1 Ketepatan Kriteria: eKuliah e-learning: Mobile advertising
Mampu menjelaskan dan dalam Pedoman e Diskusi dalam https://v-
memberi contoh penerapan menjelaskan Penskoran kelompok class.gunadarma.ac.id
mobile advertising (C2, A3) pemilihan (Marking [PB: 1X(3x50”)] /
(CPMK4) mobile Scheme) eTugas 4: Membuat - PPT
advertising karya salah satu - Presensi
dan fitur-fitur Teknik non- jenis mobile _ Referensi
yang dimiliki test dan advertising
1.2 Ketepatan test: [PT+KM(1+1)X(3X60”)]
dalam e Ads
memberi dalam
contoh bentuk
penerapa video
n mobile untuk
advertising mobile
advertising
11 | SUB-CPMK10 1.1 Ketapatan Kriteria: e Kuliah e-learning: Social media
Mampu menjelaskan dan dalam Pedoman e Diskusi dalam https://v- advertising
memberi contoh penerapan menjelaskan Penskoran kelompok class.gunadarma.ac.id
social media advertising (C3, A3) dan memberi (Marking [PB: 1X(3x50”)] /
(CPMK4) contoh Scheme) eTugas 5: Membuat - PPT
penerapan karya salah satu - Presensi

jenis



https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/

social media Teknik non- social media - Referensi
advertising test dan advertising
1.2 Ketepatan test: [PT+KM:(1+1)x(3X60")]
dalam ® Ads
menjelaskan dalam
dan memberi bentuk
contoh video
penerapan untuk
social media social
advertising ( media
advertising
12 | SUB-CPMK11 1.1 Ketepatan Kriteria: e Kuliah e-learning: Outdoor digital
Mampu menjelaskan dan dalam Pedoman e Diskusi dalam https://v- advertising
menunjukkan perbedaan masing- menjelaskan Penskoran kelompok class.gunadarma.ac.id
masing bentuk outdoor digital bentuk outdoor | (Marking [PB: 1X(3x50”)] [
advertising (C2, A3) (CPMK4) digital Scheme) eTugas 6: Membuat - PPT
advertising _ karya outdoor - Presensi
1.2 Ketepatan Teknik non- digital advertising _ Referensi
dalam test dan [PT+KM:(1+1)x(3X60”)]
menunjukkan test:
perbedaan e Ads
masing-masing dalam
bentuk outdoor bentuk
digital video
advertising untuk
social
media
advertising
13 | SUB-CPMK12 1.1 Ketepatan Kriteria: e Kuliah e-learning: SEO dan SEM pada
Mampu menjelaskan SEO dan dalam Pedoman eTanya jawab https://v- bidang digital
SEM pada bidang digital menjelaskan Penskoran [PB: 1X(3x50”)] class.gunadarma.ac.id | advertising
advertising (C2, A3) (CPMK4) bentuk SEO (Marking [KM:(1+1)X(3X60”)] /
dan SEM Scheme) - PPT

dalam



https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/

digital - Presensi
advertising Teknik non- - Referensi
1.2 Ketepatan test dan
dalam test:
menjelaskan e Meringkas
cara kerja SEO materi
dan SEM dalam kuliah
digital e Menjawa
advertising b
pertanyaa
n dosen
14 | SUB-CPMK13 1.1 Kelengkapan Kriteria: e Kuliah e-learning: Advertising technology
Mampu menjelaskan advertising dalam Pedoman e Diskusi dalam https://v-
technology (C2, A3) (CPMK5) menjelaskan Penskoran kelompok class.gunadarma.ac.id
advertising (Marking [PB: 1X(3x50”)] /
technology Scheme) [KM:(1+1)X(3X60”)] - PPT
1.2 Ketepatan - Presensi
dalam Teknik non- ,
. - Referensi
menjelaskan test dan
advertising test:
technology e Meringkas
materi
kuliah
o Kuis 3
15 | SUB-CPMK14 1.1 Ketepatan Kriteria: e Kuliah e-learning: Tren dan tantangan
Mampu menganalisis tren dan dalam Pedoman e Diskusi dalam https://v- pada bidang digital
tantangan pada bidang digital mengidentifika | Penskoran kelompok class.gunadarma.ac.id | advertising
advertising (C2, A3) (CPMKS5) si tren dan (Marking [PB: 1X(3x50”)] A
tantangan pada | Scheme) eTugas 7: Menyusun - PPT
bidang digital hasil diskusi tren - Presensi
advertising .
dan tantangan - Referensi

digital



https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/
https://v-class.gunadarma.ac.id/

1.2 Ketepatan Teknik non- advertising di
dalam test dan Indonesia
menganalisis test: [PT+KM:(1+1)x(3X60")]
tren dan ® Presentas
tantangan pada i hasil
bidang digital diskusi
advertising kelompok

16

Evaluasi Akhir Semester / Ujian Akhir Semester

Komponen Penilaian

Kuis dan 20
keaktifan dalam

kuliah

Tugas 20
uTsS 30
UAS 30

Catatan:
1. Capaian Pembelajaran Lulusan PRODI (CPL-PRODI) adalah kemampuan yang dimiliki oleh setiap lulusan PRODI yang merupakan

internalisasi dari sikap, penguasaan pengetahuan dan ketrampilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh melalui proses
pembelajaran.

CPL yang dibebankan pada mata kuliah adalah beberapa capaian pembelajaran lulusan program studi (CPL-PRODI) yang digunakan
untuk pembentukan/pengembangan sebuah mata kuliah yang terdiri dari aspek sikap, ketrampulan umum, ketrampilan khusus dan

CP Mata kuliah (CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPL yang dibebankan pada mata kuliah, dan bersifat
spesifik terhadap bahan kajian atau materi pembelajaran mata kuliah tersebut.

Sub-CP Mata kuliah (Sub-CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPMK yang dapat diukur atau diamati dan
merupakan kemampuan akhir yang direncanakan pada tiap tahap pembelajaran, dan bersifat spesifik terhadap materi pembelajaran

2.
pengetahuan.
3.
4.
mata kuliah tersebut.
5.

Indikator penilaian kemampuan dalam proses maupun hasil belajar mahasiswa adalah pernyataan spesifik dan terukur yang
mengidentifikasi kemampuan atau kinerja hasil belajar mahasiswa yang disertai bukti-bukti.



10.

11.

12.

Kreteria Penilaian adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pembelajaran dalam penilaian
berdasarkan indikator-indikator yang telah ditetapkan. Kreteria penilaian merupakan pedoman bagi penilai agar penilaian konsisten
dan tidak bias. Kreteria dapat berupa kuantitatif ataupun kualitatif.

Bentuk penilaian: tes dan non-tes.

Bentuk pembelajaran: Kuliah, Responsi, Tutorial, Seminar atau yang setara, Praktikum, Praktik Studio, Praktik Bengkel, Praktik
Lapangan, Penelitian, Pengabdian Kepada Masyarakat dan/atau bentuk pembelajaran lain yang setara.

Metode Pembelajaran: Small Group Discussion, Role-Play & Simulation, Discovery Learning, Self-Directed Learning, Cooperative
Learning, Collaborative Learning, Contextual Learning, Project Based Learning, Problem Based Learning dan metode lainnya.

Materi Pembelajaran adalah rincian atau uraian dari bahan kajian yg dapat disajikan dalam bentuk beberapa pokok dan sub-pokok
bahasan.

Bobot penilaian adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub-CPMK yang besarnya proposional dengan tingkat kesulitan
pencapaian sub-CPMK tsb., dan totalnya 100%.

TM : Tatap Muka, PT : Penugasan terstruktur, BM : Belajar mandiri



